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UCNO PODJETJE
B-CASE, d. o. o.

Razmigaj telo, povezi se z uzitkom B-CASE.

Telefon: 02 843 20 78

Naslov:
E-posta: bcasepodjetje@gmail.com

Srednja sola Slovenska Bistrica

Ulica dr. Jozeta Pucnika 21,
2310 Slovenska Bistrica

TRR:SI56 3002 0840 0043 468
Maticna stevilka: SI 2001087 |



https://galgorenak.wixsite.com/b-case

O PODJETJU

* Smo mlado podjetje s prijaznimi, ambicioznimi, odgovornimi ter spostljivimi
ljudmi.

* Podjetje se je z idejo zacelo septembra 2020. Podjetje deluje kot druzba z

omejeno odgovornostjo.

* lzdelujemo izdelke iz ze uporabljenega materiala, prizadevamo se za
veckratno uporabo, z nasim izdelkom pa skusamo prepreciti tudi razbitje

steklenic. _
I AMBITIOUS

YOU CAN DO
ANYTHING YOU
PUT YOUR MIND
10.




DEJAVNOST PODJET]A

Nasa ciljna skupina so vse starostne skupine
(otroci, mladoletniki, odrasli ter stare;jsi).

Ponujamo:
- Najrazlicnejse ovitke za steklenice.
- Domace napitke.

- Steklenice.




OPIS I ZDELKA

Podjetje si bo prizadevalo na trgu
ponuditi kostumirane ovitke razlicnih
oblik za steklenice iz recikliranega
blaga, poslikane steklenice za
najrazlicnejse priloznosti,
usteklenicene vode, kave, caja v eko
ovitkih.

/ \ Noben na trgu ne prodaja taksnega

izdelka, zato izdelek oz. podjetje nima
konkurentov.

Glavne konkurencne prednosti, kot so:

Kakovost.Vsi izdelki so vrhunske kakovosti, narejeni na
domacem trgu.

Prijaznost do uporabnika. Pri oblikovanju nase ponudbe
izdelkov in je podjetje B-CASE usmerjeno in prijazno do
uporabnika in dostopno v trenutku, ko jih uporabnik
(kupec) potrebuije.

Inovativnost in ustvarjalnost. Na trg prihajajo vedno novi,
boljsi, bolj funkcionalni in vabljivi izdelki, ki vzbudijo
zanimanje kupceyv, povecajo trg.
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PRODAJNE POTI

* Podjetje bo svoje izdelke predstavilo na
internetu, kjer bo delovala spletna trgovina.
Poleg spleta, bo podjetje svoje izdelke trzilo

KUPC] PO DJ ETJA IN tudi s pomocjo direktne prodaje, kjer bodo

SPREMLJANJE TRGA prodajalci v direktnih razgovorih s
potencialnimi strankami (po podjetjih, na
sejmih in dogodkih, konferencah,...)

O Bl CIET I RO RS predstavili vse prednosti izdelkov. S ¢asoma,
namenjen za vse starostne skupine. Nas ko b b dai dieti | b
izdelek je pa prav tako primerno darilo za o .0 O 'seg pro . aje po ].et]a narase. »S€ DO
najrazli¢nej$e priloznosti. podjetje iz prodaje preko interneta in

direktne prodaje selilo v druge prodajne

Nase izdelke pa kupci lahko kupijo na nasi 3
spletni trgovini, kjer lahko vidijo pestro mreze.
ponudbo.




PRODAJNE POTI

Nase podjetje bo izdelke predstavilo na spletnih omrezij s dobro pripravljeno moderno spletno trgovino, poleg
prodaje izdelkov na spletu, bomo trzili tudi preko direktne prodaje, kjer bodo prodajalci v okviru direktnih razgovorov
s potencialnimi strankami na razli¢nih sejmih in dogodkih, po solah, podjetjih, predstavili prednosti nasih izdelkov.

Sklepamo, da bomo tudi nasli nove mozne prodajne poti ob visanju prodaje izdelkov.
Podjetje bo preslo v maloprodajo, ko bo sposobno obstati na tem podrocju.

V podjetju bomo poskrbeli za dobro komunikacijo med zaposlenimi in kupci, ter bomo kupcem skusali odgovoriti na
vsa zastavljena, nejasna vprasanja.

Kontaktno osebje bo poleg tega tudi realiziralo prodajo.



NACIN TRZENJA < &5

Najprej bo podijetje zacelo prodajo na slovenskem trgu, kasneje se bo prodaja razsirila tudi v tujino, na tuje trge.

Nasa ciljna skupina je vsak posameznik, otroci, mladoletni kot tudi odrasli in starejsi prebivalci. Nase izdelke lahko uporablja
vsak posameznik za vsakdanjo rabo (v sluzbi, v Soli, doma,..) ali za posebno priloznost (darilo, izlet Solarjev,..). Prizadevamo
si tudi za zmanjsevanje onesnazevanja nasega planeta, ter zelimo spodbuditi ¢im vec ljudi k uporabi steklenic in ne plastenk.

Spletna prodaja in osebna prodaja v nasi trgovini bosta predstavljala najpomembnejsa nacina prodaje

Inovativne, nove izdelke bomo razvijali hitro in jih v ¢im krajSem moznem casu predstavili nasim potencialnim kupcem in
dodali v prodajo.

Podjetje bo na zacetku zacelo z nagovarjanjem trznega segmenta kupcev preko izbranih spletnih medijev in direktno.Ta
nacin se nam zdi najbolj ucinkovit, saj imamo boljsi nadzor nad konkurenco, kakovostjo izdelkov, cene trga..

Pri uspesnem trzenju bi radi dosegli pomembne zastavljene cilje:
Uveljavili naso blagovno znamko ,,B-CASE*
Ustvarili uspesno organizacijo za osebno oz. direktno prodajo in

Uspesno predstavili prednosti uporabe nasih izdelkov



PROMOCIJSKI NACRT

Ali veste, kam pristanejo plasticnhe steklenice od vode, soka... Vse to gre v

naravo, v gozdove, morja, oceane... Z steklenico za veckratno uporabo lahko
zmanjsamo onesnazevanje s plastiko. Z nasim izdelkom pa si steklenice lahko
tudi zavarujete.

Najdete nas lahko na razlicnih druzbenih omrezjih:

Instagram
Tik Tok

Facebook

Spletna trgovina



https://www.instagram.com/bcasepodjetje/
https://www.tiktok.com/@bcasepodjetje?lang=en&is_copy_url=1&is_from_webapp=v2
https://www.facebook.com/be.case.526
https://galgorenak.wixsite.com/b-case
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ZAPOSLENIV NASEM PODJETJU

Direktorica: Ziva Dusej

Tajnistvo: Nika Falez

Racunovodstvo: Neja Burlak, Tina Cvahte, Zala Feltrin
Kadrovski oddelek: Franja Cresnar, Maja Bogatin, Matija Gorican

Prodaja: Nika Bradan,Tjasa Brglez, Zala Filipic

Nabava: Urban Bolko, Gal Gorenak




ZAPOSLENI

V podjetju smo vsi zaposleni razporejeni
na ustreznih delovnih mestih, glede na
svoja dosedanja znanja in zelje.

Vsi zaposleni smo zelo zgovorni, prijazni,
delavni ter ambiciozni. Zavedamo se da je
dober stik z strankami zelo pomemben,
zato se prizadevamo k ¢im vecjemu
ugodju kupcev. Zelimo, da se pri
poslovanju z nami pocutijo dobrodosle in
spostovane.

Zavedamo se, da je trzenje zelo
pomembna funkcija v podjetju, zato
imamo na tem podrocju namen zaposliti
ekipo izkusenih prodajalcev. Podjetje bo
prodajalce zaposlovalo z rastjo posla. Ce
zeli podjetje prodajo mesecno povecevati,
in s tem povecati svoje prihodke,
potrebuje izkusene prodajalce.




OGLASEVAN]JE

Strategija oglasevanja in pospesevanja prodaje je ozko vezana na
konkretno prodajno pot. Segment potencialnih kupcey, ki iScejo in tudi
kupujejo razlicne oblike ovitkov za steklenice preko interneta bomo
poskusali pridobiti z oglasevanjem z jumbo plakati v vecjih centrih
mest (npr. Maribor, Slov. Bistrica, ...), na spletnih straneh casnikov in

drugih elektronskih medijih (facebook stran, instagram, spletna stran

Namen tega oglasevanja je spodbuditi ciljne
skupine, da obiscejo naso spletno trgovino in
uporabijo storitev brezplacnih informacij
podjetja. Pri tem je glede na posebnosti nasih
proizvodov izbira medijev kljuénega pomena.

podjetja...).




FINANCNI NACRT

Vsak zaposlen je vlozil v druzbo enak EKONOMIKA POSLA/DEJAVNOST]

financni delez, ki je znasal 576,92 EUR

Nase podjetje posluje izkljuéno z lastnimi 9 Nase poslovanje poteka cez c.elo Ietc? i

viri, [ STROSKI: ne samo sezonsko. Ze vnaprej smo si

izracunali nase stroske in prihodke

Najvedji prihodek nam prinasa prodaja

ovitkov za steklenice iz recikliranega \

materiala, steklenih steklenic razlicnih

oblik in velikosti ter prodaja domacih STALNI STROSKI:

napitkov (domaci &aji, napitek Cudezey,..). Elektrika in ogrevanije 100,00 EUR/meseéno

Prevoz 50,00 EUR/mesecno
. Skladiscenje 50,00 EUR/mesecno
STROSKI MATERIALA, SUROVIN Plae 10.000,00 EUR/mesegno

Material 50,00 EUR/mesecno

v
SKUPA] STROSKOV: 10.250,00 EUR/mesecno




FINANCNI NACRT

PRIHODKI:
Prodaja razlicnih ovitkov za steklenice 15.000,00 EUR/mesecno
Prodaja steklenih steklenic razlicnih oblik in velikosti 2.000,00 EUR/mesecno

Prodaja moznosti poslikave steklenic

Prodaja domacih napitkov

3.000,00 EUR/mesecno
3.000,00 EUR/mesecno

Prihodki mesecno znasajo, kar 23.000,00 EUR, medtem ko bi letni prihodki
znasali 276.000,00 EUR.

Na zacetku smo si prizadevali, da bo potrebno vloziti veliko dela v uspesno
promocijo (oglasevanje), razvoj in raziskave, saj bo le tako dobicek lahko
rastel.

Nas dobicek bo prvi mesec znasal 12.750,00 EUR, letno pa 153.000,00 EUR.
Nasa ekipa, da te kar skipa, ima pozitivna videnja za prihodnost, saj smo
mnenja, da se vsak posameznik dandanes vedno bolj zaveda pomen uporabe
steklenic namesto plastenk in sklepamo, da se bodo prihodki Se rastli.
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PRAG RENTABILNOSTI

STROSKI = PRIHODKI
10.250,00 EUR = 23.000,00 EUR
X *10.250,00 EUR = 23.000,00 EUR

Naso ponudbo mora obiskati priblizno 2.244 obiskovalcev
mesecno, vendar moramo okvirno prodati mese¢no minimalno

| 150 izdelkov (okvirna cena nasih izdelkov je 20,00 EUR), da
lahko pokrijemo vse stroske.



VERJAMI da zmores in si ze na pol
poti do CILJA!

(Theodore Roosevelt)




